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要旨：この本ではデザインの基本から商品の「思い」を「形」にするためのプラクティカル・

ルールズ、そしてブランドと流行について述べられており、本書では 97 のデザインの法則

が紹介されている。このようにデザインに関する法則が多く存在するが、売れる商品を作る

ためにはデザインの法則が必要不可欠である。 

 

コメント：伝統芸能班では、京漆器を用いたアクセサリーとカップスリーブの新商品開発を

行っています。新商品のデザインを考えるにあたって、SNS や雑誌からインスプレーショ

ンをもらうだけでなく、“デザインの法則”を学ぶことでより人の心に訴えかけられるような

商品を作ろうと考えています。 

 造形の要素には「形・色・素材・質感・光・運動」の 6 つがあると本書で述べられていま

す。これら 6 つの要素を意識しながら商品開発を進めていきます。 

 


