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【要約】 

 TCP は現代の生きた伝統文化的及び、経済的発展を知らせる生きた資源とみなされてい

る。若い世代の消費者の文化的感情を引き出すかの実験を行った結果、持続可能性と回復力

は伝統製品にプラスの影響をあたえる。目新しいデザインは、消費者自身の文化的発展をよ

り理解した、伝統産業の仲介が必要である。革新的デザインは、内部の無形文化レベルに根

差した文化的デザインは、消費者の伝統文化の認識の態度を改善する効果的な方法だとわ

かる。消費者のデザインは購買意欲に大きく影響するため、伝統産業にとって重大な推進力

であることを主張した。TCP の認識を改善するために経済モデルと戦略をさらに調査する

ことができれば、若い消費者にも文化的発展を促すことができると推測されている。 

 

【感想】 

 大量生産、安価で買える商品が多くなっていき、伝統産業は衰退してしまっている現代で

は、伝統工芸品はどうすれば発展していけるのか、これは中国でも日本でも他の国でも抱え

る課題だろう。この論文では、TCP のデザインとマーケティングがうまく組み合わさるこ

とによって、伝統工芸品を発展させることができるということが分かった。持続可能性と回

復力は、文化的持続可能性の支える理論である。伝統産業としてのアプローチは、伝統工芸

品のデザインの中に持続可能性の意味を含めることで、若い世代の人にも新しく伝統工芸

品を知ってもらうことに繋がるのではないだろうかと考えた。 


